
伍、研究結論與建議

（一）研究結論

（二）建議
       1. 申請產銷履歷生產以利消費者辨識，協助提升品牌形象

       2. 向農委會諮詢智慧農業計畫，提升生產效率降低成本

壹、前言

　　郭家小農為本組組員家中長輩，但因為年邁又缺少銷售通

路，單一行銷手法，收入不穩定，面臨經營困境。因此本組藉

由專題來探討郭家小農商業模式，進而設計推廣方案，期能為

郭家小農提升銷售商機，改善目前經營困境。

貳、研究目的

（一）瞭解郭家小農創業起源、經營理念與經營困境。

（二）探討郭家小農商業模式及調整方案。

（二）設計推廣方案協助郭家小農品牌化與數位行銷。

（四）根據研究結果給予建議，以供郭家小農參考。

參、研究方法

（一）文獻分析法
      透過網路資訊、蒐集資料、蒜頭市場、蒜頭產業、品牌

      建立，能更深入了解郭家小農的相關資料。

（二）深入訪談法
      本組實地踏查蒜頭的生長環境及種植情形，訪談了解郭

      家小農的經營理念及面臨的困境。

（三）實作法
       1. 品牌化設計

         設計LOGO、吉祥物、名片及LINE貼圖。

       2. 數位行銷

         建立Google在地商家資訊、專屬網站及IG粉絲專頁。
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肆、研究分析與結果

數位行銷

 

（一）郭家小農現有商業模式

（二）調整方案

　　郭家小農投入蒜頭行業已50年之久，目前面臨經營困

境。本組深入訪談後，分析其現有商業模式，進而提出調

整推廣設計方案，朝品牌化和數位行銷進行。在品牌化以

「郭家寶蒜—蒜頭飄香，承載阿公的堅持」的品牌故事為

出發點，設計品牌的辨識度。透過數位行銷增加能見度，

期能協助郭家小農翻轉命運。


